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BeXReal avanza en su expansión exterior 
y explora nuevos sectores como sanidad
La startup vasca especializada en realidad aumentada y realidad 
mixta BeXReal se ha marcado como objetivos para 2025 mantener 
el crecimiento del 30% sostenido en los últimos años; seguir incre-
mentando el equipo de profesionales; avanzar en su internaciona-
lización, con la vista puesta en EE.UU. y Catar; y explorar nuevos 
sectores a los que aplicar su tecnología, hasta el momento focaliza-
da en industria. Así, BeXReal está dando sus primeros pasos en el 
sector socio-sanitario y podría seguir por ‘hospitality’. PÁG. 9

> BeXReal

EUROPA

Asier Aranbarri,  
director de Innovación 
Social y Agenda 2030 
del Gobierno vasco, 
asegura que “Euskadi 
es un ejemplo  
en Europa en la  
implementación de 
la Agenda 2030”. PÁG. 38

LA FIRMA

Reconocida como segunda 
empresa vasca con mayor 
crecimiento de Europa, la 
compañía, con sede en Vito-
ria, se reafirma como opera-
dor internacional. PÁG. 27

Vitotrans consolida 
su posición

AZPIEGITURAK
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ENERGÍA

Euskadi, en línea con 
Europa, avanza con paso 
firme en la transición 
energética con el foco 
puesto en 2050, año que 
busca alcanzar el nivel 
de cero emisiones netas 
de gases de efecto  
invernadero.

El despacho legal especializa-
do en diseño, estructuración y 
ejecución de operaciones cor-
porativas Lawesome, que na-
ció en 2013 con una oficina en 
Bilbao, ha cerrado 2024 con 
una cifra de negocio de 5,3 mi-
llones y ampliado su presencia 
territorial a Donostia, Barcelo-
na y Girona. Actualmente ulti-
ma su desembarco en Galicia. 
Su CEO y socio fundador,  
Xabier Álvarez, resalta el peso 
de la firma como despacho de 
servicios legales referente en 
operaciones complejas. PÁG. 33

Lawesome, referente 
en operaciones 
corporativas 
complejas

Kaiku Cooperativa 
garantiza la 
sostenibilidad  
del sector lácteo
E l  p e s o  d e l  s e c t o r  l á c t e o  e n  
Euskadi es clave en el desarrollo 
del entorno rural vasco. Kaiku 
Cooperativa, con su nueva presi-
denta al frente, Elsa Castillo, ga-
rantiza la sostenibilidad de una 
industria que en 2024 registró 
137 millones en ventas. PÁG. 18

ITSAS-LUR

INFORME INDUSTRIA ALIMENTARIA
EUSKADI ES TODO UN REFERENTE DENTRO DE LA 
INDUSTRIA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS, ASÍ COMO 
EN INNOVACIÓN EN TECNOLOGÍAS ALIMENTARIAS. 
EL RESPALDO AL SECTOR EN LOS ÚLTIMOS AÑOS 
YA ESTÁ DANDO SUS FRUTOS. PÁGINAS 20-26

Elena Urbizu, directora general de 
Luzaro, sociedad de préstamos 
participativos, integrada por  
Kutxabank, Laboral Kutxa,  
Sabadell, Abanca-Bankoa, Gobier-
no vasco y Enisa, hace balance de 
2024, con un volumen de finan-
ciación de 57,8 millones. PÁG. 31

“Las empresas 
destinan la mayor 
parte de la financiación 
recibida a inversión”

ENTREVISTA

“Relaciones 
laborales 
orientadas a la 
calidad del empleo” 
Emilia Málaga, 
Presidenta del Consejo  
de Relaciones Laborales. 

PÁG. 8

CMZ afianza su presencia internacional inmersa 
en proyectos de calado tecnológico                    PÁGINAS 2-3

> CMZ
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Aiblu compra la catalana Segurdades, 
su primera operación inorgánica

iblu, compañía dedi-
cada a la prestación 
de servicios de con-
sultoría relativa al 

cumplimiento normativo, ha ad-
quirido el 100% de la compañía 
catalana Segurdades, fundada en 
Valls (Tarragona) en 2003 y es-
pecializada en la prestación de 
servicios de gestión de protec-
ción de datos, comercio electró-
nico y esquema nacional de segu-
ridad, tanto a empresas privadas 
como a entidades públicas. 

La adquisición de Segurdades 
obedece a la estrategia de creci-
miento y diversificación estableci-
da por Aiblu en su Plan Estratégico 
tras la entrada de Stellum Growth 
en su capital en julio de 2023, que 
preveía un importante crecimien-
to orgánico e inorgánico. 

Con esta adquisición, Aiblu 
contará con cuatro oficinas, en 

Bilbao, Madrid, Cataluña y Va-
lencia, que le permitirán ampliar 
su cartera de proyectos y clien-
tes, y realizar venta cruzada gra-
cias al amplio abanico de servi-
cios de cumplimiento de que 
dispone Aiblu. 

Complementarias 
Adicionalmente, la adquisición 
aportará un nuevo alcance geo-
gráfico y reforzará las capacida-
des de prestación de servicios a 
entidades públicas gracias, entre 
otros, a la adecuación al Esquema 
Nacional de Seguridad certifica-
da por Segurdades. 

“Como inicio de la nueva eta-
pa que anunciamos en las cele-
braciones de nuestro 20 aniversa-
rio, realizamos nuestra primera 
adquisición inorgánica que nos 
refuerza geográficamente y a ni-
vel de servicios para empresas pú-
blicas”, explica Sergio Salcines, 
presidente y fundador de Aiblu. 
Salcines espera que 2025 consoli-

de esta nueva etapa con otras ad-
quisiciones y el despliegue de 
nuevas herramientas tecnológi-
cas en materia de cumplimiento 
normativo y auditoría interna. 

Para, Eduard Domingo Parés, 
director gerente de la firma Se-
gurdades desde su fundación, 
“la venta a Aiblu responde a la 
observación a lo largo de los úl-
timos años de una progresiva 
consolidación en nuestro sector 
ante una competencia cada vez 
más fuerte que hace convenien-
te y necesaria la integración en 
un grupo mayor, con más recur-
sos y capacidades”.

Megapark crece 
con una tienda 
de Mr. DIY y otra 
de Motocard

ashion Outlet en Mega-
park, propiedad de Lar 
España, sigue reforzando 

su propuesta comercial con la 
apertura de dos nuevas tiendas 
que aterrizan en el centro co-
mercial de Barakaldo (Bizkaia) 
con dos propuestas diferencia-
das: Motocard, referente euro-
peo en equipación para moto-
ristas con más de 40 años de 
trayectoria, y Mr. DIY, cadena 
internacional especializada en 
bricolaje, hogar y decoración 
con presencia en más de 10 paí-
ses y más de 80 millones de 
clientes en todo el mundo. 

Motocard, firma nacida en 
1982 en Andorra, cuenta con 
21 tiendas repartidas entre Es-
paña, Andorra, Francia, Portu-
gal e Italia. Su filosofía se basa 
“en la pasión por la velocidad 
y el motor, y en la búsqueda 
constante por ofrecer la mejor 
equipación para quienes viven 
sobre dos ruedas”. 

Con más de 20 tiendas en 
toda España, la marca de ori-
gen asiático Mr. DIY ofrece 
más de 18.000 productos or-
ganizados en diez categorías 
(Bricolaje, Hogar, Electrici-
dad, Decoración, Motor, Ju-
guetes, Regalos, Tecnología, 
Belleza, Papelería y Deportes).  

Megapark dispone de 
128.000 m2 de zona comercial, 
restauración y ocio que incluye 
Fashion Outlet, el único centro 
comercial outlet de la cornisa 
cantábrica. Alberga 15 medianas 
superficies, 11 salas de cine, 15 
restaurantes y más de 45 tien-
das outlet y el mayor supermer-
cado de Mercadona en Bizkaia.

Eduard Domingo Parés, director gerente de Segurdades, y Sergio Salcines, presidente de Aiblu. > Aiblu
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KPMG incorpora a 
Arantxa Tapia como 
asesora estratégica 

K PMG en España ha incorporado 
a Arantxa Tapia -consejera del 

Gobierno vasco entre 2012 y 2024 
en distintas áreas clave como Desa-
rrollo Económico, Competitividad, 
Infraestructuras, Sostenibilidad y 
Medio Ambiente-, como asesora es-
tratégica con el objetivo de impul-
sar el crecimiento de la firma en el 
País Vasco y para seguir consolidan-
do la competitividad de la economía 
vasca y de sus empresas, caracteri-
zadas por su dinamismo industrial y 
su modelo económico basado en la 
innovación, la sostenibilidad y la di-
versificación. En su nuevo rol se en-
cargará concretamente de elaborar 
informes específicos y prestar ase-
soramiento a las diferentes áreas 
de KPMG sobre la situación sectorial 
y el impacto de la política económi-
ca, tanto a nivel del Estado como en 
el contexto internacional en el que 
operan las empresas españolas. 

IMQ igurco inaugura 
su octava residencia 

I MQ Igurco ha inaugurado su nue-
va residencia en pleno centro de 

Bilbao, IMQ Igurco Alhóndiga, lo que 
amplía su red de servicios a un total 
de ocho residencias y 955 plazas en 
Euskadi. Este nuevo centro, que ha 
supuesto una inversión de 19 millo-
nes de euros, cuenta con 79 plazas 
distribuidas en 59 habitaciones indi-
viduales y 10 dobles, todas ellas 
completamente adaptadas. Esta 
apertura “responde a la creciente 
necesidad de recursos asistenciales 
de calidad en entornos urbanos co-
mo Bilbao, facilitando a las personas 
mayores mantener su conexión con 
el entorno, un aspecto clave para su 
bienestar”, destaca Santiago Cana-
les, director general de IMQ Igurco. 
Con esta apertura estratégica, la fir-
ma consolida su posición como re-
ferente sociosanitario vasco, ha-
biendo atendido en el año 2024 a 
una media de 1.023 personas.

La consultora BcomeDigital acerca 
la estrategia digital al sector ‘retail’

ajo el título, ‘Querido Co-
mercio: la guía para adap-
tarse a la era digital’,  

BcomeDigital, firma consultora de 
marketing online con sede en Ge-
txo (Bizkaia), ha publicado un libro 
que busca romper las barreras de la 
digitalización en el sector ‘retail’. 

La digitalización se ha converti-
do en un imperativo estratégico 
para el comercio y, este año, 2025, 
se presenta como un punto de in-
flexión para la continuidad y com-
petitividad de los comercios y pe-
queños negocios en el conjunto 
del Estado, en un momento crucial 
para la sostenibilidad del sector. 
Sin embargo, a pesar de que el 
72,5% de los comercios tienen pre-
sencia online, solo un 16,5% logra 

convertir esa presencia en ventas a 
través de internet. Este dato evi-
dencia el gran reto al que se en-
frenta el comercio: estar presente 
en el entorno digital, lograr que es-
te espacio se convierta en fuente 
de ingresos y mantener su esencia. 

Con el fin de acompañar y apo-
yar a los negocios en esta transi-
ción, BcomeDigital ha sacado al 
mercado una guía para su adapta-
ción a la era digital. El libro, publi-
cado bajo el sello de Grupo Anaya, 

está escrito por Maitane Delgado, 
Iván Jaspe y Beatriz López, los tres 
con amplia experiencia en SEO, 
marketing y analítica digital den-
tro de esta consultora vizcaína. 

Supervivencia del comercio 
El libro parte de la premisa de que 
la digitalización es una necesidad 
estratégica para la supervivencia 
del comercio en el contexto actual. 
En esta línea, ‘Querido Comercio’ 
ofrece soluciones prácticas y acce-
sibles para que los comercios apro-
vechen las oportunidades del eco-
sistema digital. Desde una visión 
heurística, se trata de reflexionar 
sobre estrategias digitales, canales 
y acciones, evaluando su impacto 
en los objetivos de cada negocio y 
la analítica digital como guía para 
la mejora continua. Asimismo, el 
libro fomenta una transformación 

digital estratégica y racionaliza los 
pasos a seguir según los recursos 
disponibles. 

Con más de una década de ex-
periencia acompañando a empre-
sas en procesos de digitalización, 
BcomeDigital aporta su conoci-
miento y metodologías contrasta-
das. Además, la empresa colabora 
con entidades como la Cámara de 
Comercio de Bilbao, la Diputación 

Foral de Bizkaia y otras entidades 
públicas en proyectos de forma-
ción y promoción económica. 

‘Querido Comercio’ es, por 
tanto, una herramienta indis-
pensable para responsables de 
comercios y pymes que buscan 
avanzar en su estrategia digital 
con criterios claros, sostenibles y 
adaptados a los nuevos canales 
de venta.

La guía ‘Querido Comercio’ 
acompaña a los negocios 
a adaptarse a los 
entornos digitales sin  
perder su esencia

En la imagen, los autores del libro, Maitane Delgado, Beatriz 
López e Iván Jaspe. > Silvia Oselka
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Las dos empresas juntas 
superarán este año los  
35 millones de facturación  
en el mercado estatal con  
una plantilla de 140 empleadosA




